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Approches économiques  
contemporaines de la ville 

1.  La vision traditionnelle: la théorie de la base 
exportatrice. 

2.  L’économie résidentielle et la théorie de la base 
revisitée  

1.  Approche par les activités productives et résidentielles  
2.  Approche par la consommation (revenus).  

3.  La vision traditionnelle: la ville comme 
« cluster ». 

4.  La ville comme « scène » de l’innovation. 
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L’ÉCONOMIE 
RÉSIDENTIELLE 

1. Théorie de la base 
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Théorie de la base traditionnelle 
(Hoyt 1954) 

Région  
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de biens et 
services 
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basique 

Dépenses dans les 
activités induites 
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Théorie de la base revisitée  
(Davezies 2008) 

Région  
Exportation de 
biens et 
services 

Revenu monétaire 
basique 

Dépenses dans les 
activités induites 

      Croissance  
    par effet 
multiplicateur 

Industries et 
services 

Fuites  

Revenu base 
résidentielle 
- Pendulaires 
- Rentiers 
- Touristes 

Revenus base 
publique 

Services 
publics 

Fuites 
résidentielles  
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Comptabilité régionale 
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• Salaires 
• Impôts des 
entreprises 

• Dépenses 
des 
ménages 

•  Impôts et 
redevances 
locales  

Source: Segessemann et Crevoisier 2012 
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UNE APPROCHE  
PAR LES EMPLOIS 

L’économie résidentielle 
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Activités productives (AESG) 

Source: Segessemann et Crevoisier 2012 
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GÉOGRAPHIE  
DES EMPLOIS ET DES 
REVENUS DES RÉSIDENTS 

L’économie résidentielle 
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L’ÉCONOMIE 
EXPÉRIENTIELLE ET LA 
VILLE COMME «SCÈNE» 

2. « Clusters » et Systèmes territoriaux d’innovation 
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Les connaissances combinatoires, la 
marchandisation de l’authenticité de l’horlogerie 
suisse 
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Multi-sectoral 
knowledge dynamics 

in the promotion of the 
Swiss Watchmaking 

authenticity

Swiss watch 
industry / watch 

brands

Punctual events 
(auctions, fairs, 

shows, 
exhibitions…)

Culturisation 
through tourism, 

museums, 
architecture…

Creation of a 
composite 

companies in the 
field of luxury 

press

Convergence of 
TV, movie 

production, and 
Internet

Source: Jeannerat and Crevoisier 2008 
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Mise en scène territoriale de la 
production/consommation 

Territoire de fondation 
d’authenticité Territoire de  

co-production d’image 

Territoire de diffusion 

Plateforme de 
communication 
international, touristique et 
symbolique de Genève 

Territoire de production horloger 
de l’Arc Jurassien 

Système culturel, de 
design et de mode 
parisien ou milanais 

• Services aire 
lausannoise 
• Hollywood/Los 
Angeles 
• “Fashion Cities” 

Territoire événementiel 
(JO de Londres…) 

Territoire de consommation de 
Tokyo ou Moscou 

Territoire media 
et lifestyle de 
Singapour 
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La valeur dans l’horlogerie suisse 

•  Valeur basée sur la distinction entre le 
‘faux et le vrai’  

•  Elle est basée sur la quête d’une origine 
idéalisée 

•  Diverses expériences contribuent à 
l’authentification (initiation, visites, etc.). 

•  La légitimisation se construit par des 
débats médiatisés, avec des tiers. 

•  Mise en scène territoriale entre les 
contextes de la production et de la 
consommation. 

Source: Jeannerat 2011 
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Durabilité et valeur 
dans l’industrie 
photovoltaïque suisse 

Ø  La valeur se base sur la distinction 
entre ce qui est “responsable” et 
“irresponsable”  

Ø  Elle est basée sur le projet d’une 
planète future idéalisée, plus verte 
et plus juste. 

Ø  Elle est débattue dans les médias. 
 

Ø  La mise en scène territoriale permet 
aux consommateurs / citoyens de 
prendre part à la construction d’un  
futur plus “vert”. 

Source: Livi 2011 
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La ville et la valeur expérientielle 
•  L’innovation consiste à incorporer des valeurs culturelles et 

expérientielles dans les conventions marchandes (responsabilité, 
authenticité, expérience,…). 

•  Les marchés deviennent des systèmes complexes de création de 
valeur qui comprennent des “scènes” matérielles et immatérielles”. 

•  Le consommateur/citoyen/usager, souvent négligé (Grabher et al. 2008), 
co-crée la valeur à travers des “expériences” (Pine and Gilmore 1999). 
 

•  Le Système scénique territorial (Jeannerat 2013) organise une continuité 
entre les contextes de production et de consommation ainsi qu’avec 
les processus de légitimation (débats médiatiques – experts, ONG,…). 
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La valeur dans les modèles 
traditionnels 

P 

Q 

o 

D 

è Prix ≡ valeur 
 
è Prestation contre 
monnaie…  
ou "business 
models" complexes 
 
è Où est le 
territoire? 
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Pour conclure:  
le Système scénique territorial (SST)  

L’engagement expérientiel 
comme ressource 

économique 

Ressources des 
producteurs 

Ressources des 
consommateurs SCENE 

La scène comme 
ressource expérientielle 

Mise en 
scène 

Engagement 
expérientiel 

 Les villes sont des scènes reliées où se co-construit la 
valeur (infrastructures, médias, acteurs légitimants,…). 

Source: Jeannerat 2013 


